
事件分析  Ⅰ  80% 的⼈人在这⾥里里开始数据分析

适⽤用⼈人群：所有⽤用户


使⽤用⽅方法：打开 GrowingIO 对照操作


功能⼊入⼝口：导航「分析」→  事件分析


难度系数：⼊入⻔门级
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确定分析⽬目标1
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在我们开始进⾏行行事件分析之前，⾸首先需要确定分析的⽬目标是什什么。

举个例例⼦子： 

业务⽬目标 我们希望提升⽹网站的注册量量。 

策略略 做了了⼀一周的活动，吸引⽬目标⽤用户来到⽹网站，优化⽹网站的体验，引导⽤用户去注册，最终达到提⾼高注册量量的效果。 

衡量量 我们需要知道效果如何，是否有效地提升了了注册数量量。

那么，这次分析的⽬目标就是：评估这次活动的效果，哪⾥里里做的好，哪⾥里里做的不不够好。

增⻓长的前提，是衡量量。 

GrowingIO 事件分析是强⼤大的数据分析⼯工具，满⾜足你⽇日常基本的数据分析和监控，同时针对发现的问题⼀一步步下钻
分析，具有灵活的探索空间。可以制作复杂的可视化图表，⽀支持多维度分析、通过⽤用户分群和维度进⾏行行过滤等⾼高级
功能。



活动前后的 ⻚页⾯面浏览量量和 访问⽤用户量量 过去七天的 注册完成按钮点击数量量

1.活动期间的 PV 和 UV 情况 2.活动期间最终完成注册的数量量是怎样的？

拆解这个⽬目标，我们可以⽤用这些指标来衡量量这次的拉新效果。
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过去七天，每个落地⻚页的进⼊入量量、注册转化率和跳出率

3.本次活动⽤用来吸引⽤用户注册的活动落地⻚页的效果如何？

注册转化率

注册转化率
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这次活动吸引注册的⽤用户，在接下来⼀一段时间的 访问情况过去七天，落地⻚页⻚页⾯面浏览量量的 访问来源

……

4.这些⽤用户是从哪些渠道进⼊入落地⻚页的？ 5.注册⽤用户注册后的使⽤用情况如何？
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这些就是我们⽤用来评估活动效果的数据，制作「事件
分析」来进⾏行行分析。

同时，可以保存到「看板」，⽅方便便监控。

注册转化率

接下来我们⼀一起看⼀一看⼏几个常⻅见的分析⼩小案例例。
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使⽤用案例例2



案例例1 · 产品 PV UV 数据情况

基本使⽤用案例例：制作⼀一个产品 PV UV 随时间变化的趋势图



选择图表为「线图」

选择指标「⻚页⾯面浏览量量」

「访问⽤用户量量」

如果要了了解⼀一个产品的数据情况，PV 和 UV 是⾮非常常⽤用的两个指标，我们以这两个指标为例例，制作⼀一个最简单的事件分析图表。

案例例1. 产品的 PV、UV 随时间变化的趋势图
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「线图」

适⽤用于观察多个指标数据变化的趋势，

⽀支持多个指标数据之间⽐比较。

建议：同张图表中指标的数量量级是类似

的，这样更更便便于分析。

1

2



*如果想要展示的是⼀一个固定时间的数据，可以选择「绝对时

间」，如果是⽇日常监控，建议选择「相对时间」。

根据时间区间，选择相应的「⼩小时」、「天」、「周」和「⽉月」等单位来看趋势。

也可以选择「堆积图」和「百分⽐比图」。
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通过切换时间区间、选择合适的颗粒度，过去七天内⽀支持以⼩小时为单位查看数据。

「堆积图」

单个指标以及指标相加都有意义。 ⽐比

如多个商品属于统⼀一类别, 每个商品

和类别总体情况都想知道。

适合分析每个指标所占的相对⽐比例例。

图总体始终是100%, 但每个指标的

占⽐比随着时间会变化。

「百分⽐比图」

3
4



如果想看「⻚页⾯面浏览量量」当前的数据，可以选择「数值」。
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「数值图」

⽅方便便地查看当前的数值。

「周期对⽐比图」

查看相⽐比于前⼀一段时间的变化情况。

如果想看变化情况，可以选择「周期对⽐比图」。



记得把上⾯面👆做好的图表「保存」起来，放⼊入「看板」中，⻓长期监控。

养成爱保存的好习惯！ 现在就去做图
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https://s.growingio.com/r3QVD4


多维度分析案例例：学习⽤用不不同的维度来拆分指标

案例例2 · 多维度分析：PV 的构成

案例例3 · 渠道分析：哪些渠道带来了了⽤用户？

案例例4 · 如何衡量量不不同⻚页⾯面流量量和质量量情况？

案例例5 · 监控某⼀一个重要按钮的点击情况

案例例6 · 某⼀一天的数据突然下降，如何去分析？



百度

新浪

今⽇日头条

微信

淘宝

google

维度：⼴广告来源

维度：浏览器器

维度：城市
维度：操作系统

GrowingIO 默认提供「访问来源」、「搜索词」、「浏览器器」、「城市」、「操作系统」、「⼴广告来源」等多个维度。

015



在横向柱图中添加不不同的「维度」，可以查看不不同维度条件下的⻚页⾯面浏览量量情况。

案例例2. 多维度分析：⻚页⾯面浏览量量的访问来源

「柱图」

适⽤用场景：观察某指标在不不
同维度上⾯面的分布。
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1

2

选择「⻚页⾯面浏览量量」

选择维度为「访问来
源」



维度也可以作为过滤条件，意思是只看某个（些）「⻚页⾯面」、「访问来源」、「搜索词」、「浏览器器」或「城市」等维度的数据情况。

点击过滤器器可以设置过滤条件，当前只看「访问来源」为“www.baidu.com”的⻚页⾯面浏览量量和
访问⽤用户量量。

「保存」过滤条件后，数据变化了了
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1
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案例例3. 制作⼀一个渠道分析图表：⽤用户从哪些渠道来？
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百度1

新浪微博

今⽇日头条1

知乎1

今⽇日头条4

今⽇日头条2

今⽇日头条3

知乎2

百度2

可以通过设置 utm 参数，选择相应的维度「⼴广告来源」、「⼴广告内容」、「⼴广告名称」、「⼴广告关键词」、「⼴广告媒介」，来监控投放的推⼴广内容效果。

选择维度为「⼴广告来源」1



我们使⽤用这些维度来衡
量量流量量的质量量

案例例4. 衡量量不不同⻚页⾯面流量量的⼤大⼩小和质量量的好坏
除了了基本的 PV 和 UV 之外，还有其他常⽤用的指标可以帮助我们进⾏行行数据分析，⽐比如「跳出率」（web）、「平均访问时⻓长」、「每次访问⻚页⾯面浏览量量」等。
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案例例5. 监控重要的⾃自定义指标：监控某⼀一个重要按钮的点击情况。 
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通过圈选或创建⾃自定义事件的⽅方式定义的元素，可以在事件分析中直接使⽤用，分析和监控这些重要指标的数据情况。



在我们根据上⾯面的操作，建⽴立了了⼀一个监控图表后，就会监控到数据上异常的变化，这时候，我们需要去思考可能影响的因素是什什么，然后⽤用数据分析
去验证，找到可能的原因。

我们发现产品的「新访问⽤用
户量量」，⽐比同期的周⼀一要低 
47%

案例例6. 我们发现本周⼀一的数据低于同期周⼀一，应该如何去做分析呢？
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根据运营的经验，我们判断可能是和近期的活动有关，于
是我们使⽤用「访问来源」和「⼴广告来源」这两个维度。
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最后发现是EDM的访问量量差了了⼀一倍，可能是这个因素影响。

选择两个相邻周⼀一的
⽇日期。

1

2



养成爱保存的好习惯！ 现在就去做图
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记得把上⾯面👆做好的图表「保存」起来，放⼊入「看板」中，⻓长期监控。

https://s.growingio.com/r3QVD4


建⽴立监控看板3
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创建「看板」，把相关的图表放在⼀一起，提⾼高分析效率，便便于监控。



我要反馈4



还想了了解哪些案例例？可以发送邮件到 guotian@growingio.com ，有进展后我们会再与你同步。


对于产品使⽤用的内容，如果你有任何反馈和建议，也可以随时与我们沟通，谢谢观看。


 GrowingIO 产品设计团队

数据分析使我快乐！ 现在就去做图

mailto:guotian@growingio.com
https://s.growingio.com/r3QVD4

